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האגף לעידוד תיירותהאגף לעידוד תיירותלל
2010פנים 2010פנים



בישראל הפנים תיירות בישראלחשיבות הפנים תיירות חשיבות תיירות הפנים בישראלחשיבות תיירות הפנים בישראלחשיבות

,  כחלק ממדיניות משרד התיירות לפיתוח תיירות הפנים•
פוטנציאל בניצול ההכרח הןזוהה הכפרי האירוח אל צול פוטנצ רוח הכפר הן  זוהה ההכרח בנ הא

לתיירות הפנים והן לתיירות הנכנסת  
רבהפניםהפניםלתיירות משקל  .משקל רבהפניםהפניםלתיירות•

האקלים וההיסטוריה וקיומם של  , מגוון הנוף. א
רבים בשטח קטןתיירותתיירותמשאבי

הקשר של הישראלי אל מולדתו והחינוך לאהבת  . ב
 .הארץ ולמורשת היהודית



פנים  פנים    תיירותתיירות––לינות לפי סוגי האכסוןלינות לפי סוגי האכסון ןן
וסטטיסטיקהאגף מחקר : מקור
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בבתי המלון ארוח כפרי אכסניות נוער בתי ספר שדה



))באלפיםבאלפים((  20092009היקפי הלינות בתיירות הפניםהיקפי הלינות בתיירות הפנים

  20052006200720082009
13,20913,36212,93212,15612,642בבתי המלון

1,9501,8121,9151,9081,900כפריאירוח

686736675819800אכסניות נוער

298342325386380בתי ספר שדה

16,14316,25215,84715,26915,722הכלסך 

4%3%-2%-1%  אחוז שינוי

ס"הלמ :מקור



הפניםיעדיםיעדים הפניםתיירות תיירות הפניםיעדיםיעדים הפניםתיירות תיירות תיירות הפניםתיירות הפנים  --יעדיםיעדים תיירות הפניםתיירות הפנים  --יעדיםיעדים
  

מיליון 15.7 -העלאת מספר לינות הישראלים מ•
בשנת לינות16-ל2009לינות 2010-במליון 2010 - במליון לינות16-ל 2009לינות בשנת 

הלינות:הארוךלטווח• היקף 16להגדלת מיליון7 מיליון 16.7-להגדלת היקף הלינות:הארוךלטווח•
    2012 - לינות ב  

   
        



היעדים להשגת היעדיםהפעילות להשגת הפעילות להשגת היעדיםהפעילות להשגת היעדיםהפעילות

ומבוקשכמותג איכותי " חופשה בישראל"פרסום ושיווק מותג האם  •
בדגש  בעיקר , שיווק ממוקדות במהלך כל השנהבאמצעות פעילויות   

תל פלנ םה הפנ ת ר בת בתיירות הפניםהשפלעונותעל 

המוצרצ"יח+ם"קדפעילות• בישראל"להבלטת ידיעל"חופשה לות שראללהבלטת המוצרצח+םקדפע ד  עלחופשה ב
,  אתגרית, חקלאית, תיירות כפרית: מוצרים משלימים כגון  
מגזרים מיוחדים, נגישות  

אתרי  , אתרי טבע: חשיפת אתרי התיירות המגוונים כגון •
חופשותמורשת ועודאקולוגי/כפרית:סוגי ועודאקולוגי/כפרית: סוגי חופשות,מורשת 



המתוכננת לפעילות המתוכננתדוגמאות לפעילות דוגמאות לפעילות המתוכננתדוגמאות לפעילות המתוכננתדוגמאות

2010חורף /אביב: גלים 2-קמפיין ארצי ב•

פ באמצעות הסכמי שיווק ופרסום עם מרחבי תיירות  "שת•
עירוניים וכפריים: אזוריים

בדגש על  , הפקת פינות בעלות תוכן שיווקי במדיה הישראלית•
ועודאקולוגית/פינות תיירות חקלאית: כגון.ערכי המותג הכפרי קקן



לפעילות לפעילותדוגמאות המשךהמשך--המתוכננתהמתוכננתדוגמאות

תיירות• בירידי רחבהשתתפות וקהל מחליטנים להבאת פעילות

המשךהמשך  --המתוכננת המתוכננת דוגמאות לפעילותדוגמאות לפעילות

פעילות להבאת מחליטנים וקהל רחב   - השתתפות בירידי תיירות •
והמגזריתהפקת מוספים מיוחדים בעיתונות הכללית •

טלוויזיה"שת תוכניות בהפקת שיווקי(פ המדיה)תוכן ערוצי עם עם ערוצי המדיה )תוכן שיווקי(פ בהפקת תוכניות טלוויזיה"שת•
השונים

קהל• דעת ולמובילי למחליטנים לימודיים סיורים ארגון ארגון סיורים לימודיים למחליטנים ולמובילי דעת קהל•
סדנאות וימי עיון לנציגי הענף, ארגון כנסים•
פרסומית• ופעילות קמפיינים של אפקטיביות בדיקת בדיקת אפקטיביות של קמפיינים ופעילות פרסומית•
עריכת סקרים •



ל לל המשךהמשך  --המתוכננת המתוכננת דוגמאות לפעילותדוגמאות לפעילותל

:במטרה ל" תיירות כפרית"קמפיין •

לחזק את המותג•

להגדיל את היקפי המבקרים באזורים הכפריים •

להגדיל את היקפי הלינות בחדרי האירוח בעלי אופי כפרי•



כפרית תיירות כפריתקמפיין תיירות תקמפיין רות כפר ן ת תקמפ רות כפר ן ת קמפ
:השיטה•
.ובאינטרנט מגזרית/הארצית בעתונותפרסום מודעות תדמיתיות   
:כל הפרסומים כוללים את הסלוגן שנבחר  

חופשה" כפרייש כיף "ויש "ויש כיף כפרי...יש חופשה"  

הקמפיין• למימון ן:השותפים מון הקמפ ם למ :השותפ
החקלאותמשרד   

:השותפים לפעילות השיווקית•
עמותות התיירות הכפריות   -     

והתיירותהתאחדות הנסיעות בישראלסוכני בישראלסוכני הנסיעות והתיירותהתאחדות-   



למודעות דוגמא למודעות דוגמא





כפרי--באנרבאנר כפריכיף כיף ף כפרבאנרבאנר ף כפרכ כ



נחיתה"דוגמאת "דף דף נחיתה דוגמאת



מובילים אינטרנט באתרי מוביליםפרסום אינטרנט באתרי םפרסום ל נטרנט מוב םפרסום באתר א ל נטרנט מוב פרסום באתר א
הקלקלההקלקותחשיפותאתר אחוז אחוז הקלקלההקלקותחשיפותאתר

7,976,6473,4440.04%מאקו

1,274,3461,8380.14%תפוז

6,899,1583,3380.05%וואלה

YNET15 124 5402 3600 01% YNET15,124,5402,3600.01%

ההקלקה• באחוזי מאד יפות תוצאות הראו האתרים כל האתרים הראו תוצאות יפות מאד באחוזי ההקלקה•כל
לקמפיינים 0.02%אחוז הממוצע הוא •



:פעילות שיווקית למינוף הקמפיין מצד התיירנים
ןניצול הפלטפורמה השיווקית התדמיתית של הקמפיין  • ק ק
שיפור השירות והיחס ללקוח הישראלי•
הוגנים• מחירים מחירים הוגנים•
הכרת המצאי התיירותי והאירועים המתקיימים באזור  •
שיתופי פעולה עם אטרקציות ואתרים  •
דגש על חוויית-פעילות אקטיבית במשק החקלאי• ק ק ק עע

התייר/הלקוח
במסרים"עהניראותהגדלת• חוזר שימוש י ראותהגדלת םעהנ מוש חוזר במסר  ש



 
ש   ו על  תודה על ההקשבה  

      
קבקרו באתר האינטרנט השיווקי של     ק

משרד התיירות

ilww.goisrael.gov.whttp:// g gp


