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כ"א חשון תשס"ט

19 נובמבר 2008

סימוכין: 2008-0001-374
לכבוד

ח"כ אהוד אולמרט

ראש הממשלה

  

שלום רב,


הנדון:  גיבוש מדיניות התערבות הממשלה לאור החרפת המשבר הכלכלי.

התיירות בישראל מהווה משאב כלכלי לאומי משמעותי בשל היותה תעשייה יצרנית בעלת ערך מוסף גבוה, המחוללת פעילות כלכלית בענפי משק רבים. התיירות הינה ענף ייצוא המהווה מנוע צמיחה כלכלי קריטי:

· 3.0 מיליארד דולר - סה"כ הכנסות מתיירות נכנסת. 
· 18.5 מיליארד ₪ - תרומה ישירה של התיירות לתמ"ג  = 2.8% מהתמ"ג.
· 40 מיליארד ₪ - תרומה כוללת של התיירות לתמ"ג = 6% מהתמ"ג.

· 85,000 מועסקים ישירות בתעשיית התיירות = 3.1% מכלל המועסקים במשק .
· 160,000 סך המועסקים כתוצאה מפעילות תיירותית = 5.9% מכלל המועסקים.
מגמת ההאטה הכלכלית הפוקדת מדינות רבות בעולם, תקטין את רמת הביקוש לצריכת המוצר התיירותי הישראלי.

הקושי בגיוס אשראי באמצעות המערכת הבנקאית בארץ ובחו"ל יגרום לדילול בהשקעות תיירותיות הן בפיתוח תשתיות והן בהקמה או שדרוג של בתי מלון.

כל אלו ועוד יגרמו, בין היתר, לירידה בקצב גיוס עובדים ולהקפאת רמת השכר.

במסגרת גיבוש התוכנית הכלכלית של הממשלה להתמודדות עם המשבר הפיננסי, יש להקצות משאבים לתעשיית התיירות, בין היתר, על מנת שיהיה בכוחנו לשמור על יתרון יחסי מול מדינות האזור.

העמדת תקציב מיוחד יהווה אמצעי  לביצוע הפעולות הבאות:

1. הרחבת מאמצי השיווק: שיווק רציף בהיקף נרחב הינו חיוני ליצירת מסת ביקוש קריטית ואפקטיבית בקרב קהלים במדינות מקור נוספות. פעולות השיווק שביצע המשרד באופן אינטנסיבי בצפון אמריקה נשאו פרי והביאו לעלייה משמעותית בתנועת התיירות הנכנסת 
2. מארה"ב. במסגרת בדיקה מקצועית מקיפה ולאחר דיונים ארוכים עם גורמי תעשיית התיירות בארץ, נמצא שיש מקום להוביל מהלך דומה גם במדינות אירופה, על פי סדר העדיפויות הבא: גרמניה, רוסיה, צרפת ובריטניה.
      תקציב שיווק: יש להעמיד באופן מיידי סך של 360 מלש"ח לשווק. לאחר שחרור של 
      התקציב עליו סוכם ל- 2008 (216 מלש"ח).
המשמעות ברורה: תוספת של כ- 8.5 מיליארד ₪ לתמ"ג. עפ"י התחזיות האחרונות, התוצר של המשק הישראלי צפוי לצמוח בשיעור שנתי של כ- 2% בשנתיים הקרובות.    תוספת התמ"ג שתנבע מגידול בהיקפי התיירות יכולה להעמיד את צמיחת המשק בשיעורים גבוהים יותר- צמיחה של 2.9% בשנת 2009 וצמיחה של 3.3% בשנת 2010!

לחילופין, אם לא תינקט מדיניות שיווק אגרסיבית, תנועת התיירות הנכנסת עלולה לרדת בכ- 15% בשנת 2009. המשמעות הינה אובדן של כ- 7,000 מקומות עבודה בשנה הקרובה, וירידה חריפה יותר בהמשך. 
3. תשתיות תיירות: יש להעמיד סך של 150 מיליון ש"ח לפיתוח תשתיות תיירותיות, גנים לאומיים ויערות קק"ל, אתרים ארכיאולוגיים וטיפול באתרי תיירות מרכזיים: ירושלים (במיוחד בעיר העתיקה) נצרת, עכו, וכו'.
4. עידוד השקעות הון: מתוך אמונה שבפעילות נכונה נגיע תוך 4 שנים ל- 5 מליון תיירים נזדקק למלונות נוספים. יש להעמיד את המענק למלונות חדשים על היקף של 30% מההשקעה ולהקצות אותו למי שמתחייב להשלים את המלון תוך 3 שנים מיום קבלת המענק.
הדבר יביא לתוספת של כ- 2,200 מקומות עבודה בממוצע בשלוש שנות ההקמה של כ- 5,000 חדרי מלון חדשים. 

לסיכום, התיירות מהווה מנוע צמיחה כלכלי ומוטלת עלינו האחריות כממשלה לדאוג לפעילותו התקינה בעתות משבר. 

אבקש לקיים דיון מיוחד בממשלה בנושא פרק התיירות בתוכנית הכלכלית. 

                                                                                                                                  ב ב ר כ ה

                                                                                                                       רוחמה אברהם- בלילא
העתקים: ח"כ רוני בר- און, שר האוצר 

                מר עובד יחזקאל, מזכיר הממשלה

                מר שאול צמח, מנכ"ל

