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לשכת הדוברת

           סימוכין: 2006-0005-1   
  
             ‏ב' טבת תשס"ו
 
            ‏02 ינואר 2006
הודעה לעיתונות 
30% מתקציב פעילות השיווק והפרסום של משרד התיירות בשנת 2006 יוקצו לשיווק מכירתי ופרסומים באתרי האינטרנט

30% מתקציב פעילות השיווק והפרסום של משרד התיירות במסגרת תוכנית העבודה לשנת 2006 יוקצו לביצוע פעולות שיווק מכירתי ופרסומים באמצעות אתרי האינטרנט, זאת בהתאם לחוזר מנכ"ל משרד התיירות, אלי כהן. 

מטרת החוזר, לקבוע ולהסדיר את השימוש באינטרנט ככלי נוסף בפעולות השיווק המכירתי והפרסום של משרד התיירות, במיוחד לאור העובדה, כי השימוש באינטרנט הולך ותופס מקום חשוב בין אמצעי השיווק והפרסום של שירותי התיירות על כל גווניהם.
החוזר קובע, כי האחראים על הפרסומים במשרד התיירות בארץ ובחו"ל יפעלו לקידום הפעילות באמצעות האינטרנט בשני מישורים:

1. איתור סוכנויות נסיעות העוסקות בשיגור תיירים לישראל באמצעות האינטרנט או מעוניינות לעשות כן. 

2. פרסום תדמיתי שיביא להחדרת האפשרויות התיירותיות הקיימות בישראל וליצירת ביקוש למוצר התיירותי הישראלי בקרב ציבור הגולשים.       
יצוין, כי בסקרים שנערכו בארה"ב ע"י חברת נילסון ו-TIA (ארגון תעשיית התיירות האמריקאית) בקרב משתמשי האינטרנט ציינו 91% מהנשאלים שהאינטרנט הביא לשינוי מהותי בהתנהגות הצרכנים שלהם וכי הם רוכשים את מוצרי התיירות רק באמצעות האינטרנט.

סך כל קניות שירותי תיירות באמצעות אתרי האינטרנט באירופה הגיע בשנת 2004 ל-10 מיליארד אירו ובארה"ב הגיע המסחר התיירותי באמצעות האינטרנט בשנת 2004 ל-68 מיליארד דולר. 
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