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מחקר איכותי חסרונות החופשה בישראליתרונות חופשה בישראל

צפיפות ופקקי�שפה ותקשורת

אי� מספיק אטרקציות, קצת משעמ�קרבה ונוחות הגעה

,  מגוו�, )כשר למי שחשוב(, מזו� איכותי

עשיר ומוכר

לעיתי�  ) מעורר תגובות רבות(מחיר גבוה 

ל רק  "משני� את יעד החופשה מהאר! לחו

מכביד בעיקר  . בגלל מחיר אטרקטיבי יותר

על משפחותעל משפחות

טיולי� מעייפי�   לעומת) לחלק(מנוחה 

ל"בחו

אפשריות ע�  ) לחלק(פעילויות אקטיביות 

הילדי�

מי�  , קירבה לטבע

ע� משפחה   אפשרות לבילוי חופשה

מורחבת



מחקר איכותי
ל"חסרונות חופשה בחול"יתרונות חופשה בחו

צור( לראות יותר ויותר מקומות  ה–עייפות חדשנות, התרגשות

בזמ� קצר

בזבוז זמ� בטיסה הלו( חזורניתוק

צור( בחופשה ארוכה יותר מהעבודה)כלול הכל(תקציב ידוע מראש  צור( בחופשה ארוכה יותר מהעבודה)כלול הכל(תקציב ידוע מראש 

דילי� טובי�



מענה לצרכים
ל  "חופשה בחוחופשה באר�

נגישות, קירבה, נוחות•פונקציונלי

זמינות•

)תנאי�/ הזדמנויות/ דילי�(כס* , �זמ –חסכו� •

:כלול הכל קלאבי�•

חסכו�  –

התאמה למשפחה–

ארגו� טוטלי–

אוורור קצר  / קטנה יחסית � שבירת שגרה •פסיכולוגי

פינוק, הנאה•

אקש�/ מנוחה •

ספורט, טיולי�, מנוחה – שילוב פעילויות •

גילוי, חקרנות, סקרנות•

התנסות, הרפתקנות•

ריגוש, גיוו�•

אקזוטיקה, ייחודיות• ספורט, טיולי�, מנוחה – שילוב פעילויות •

התאמה לילדי�•

נינוחות•

בדיקת אמינות/ בחירת רמה ותנאי� � שליטה •

אקזוטיקה, ייחודיות•

שבירת שגרה משמעותית � ניתוק •

)מוחלט מכל מחויבות(שחרור  � קלאבי�•

/  לכל צור((ביטול דאגה , הדוניז�, פינוק, הנאה•

)למימו�

גיבוש חברתי, חברותא•חברתי

:גיבוש משפחתי•

הנאה משותפת–

שייכות–

תעסוקה לילדי�•

תקשורת  •

הערכה•

נשי העול�א– סטטוס•

עדכנות•

עכשוויות•

נושאי שיחה•

שייכות•



תהליך קבלת החלטות

:הנחקרי� נחלקו בשיקוליה� העיקריי� בבחירת חופשה באר!

חלטה המתקבלת בחלק מהמקרי�  ה–חלק מחפשי� מבצעי� והזדמנויות ולפי זה מחליטי� לנסוע �

.במהירות ומעניקה תחושת ספונטניות וקלילות

לעתי� זמ�  , חלק מתאמי� זמ� בו לכל השותפי� יש אפשרות לצאת ומחפשי� חופשה לפי תאריכי� אלה�

.רב מראש

בחיפוש ובארגו�  , בחלק מהמקרי� אחד מבני הזוג או חלק מקבוצה חברתית שהינ� אקטיביי� יותר בייזו�

:כאשר השאר, חופשות

".זורמי�/ "מסכימי�–מיודעי� א( לא שותפי� בקבלת ההחלטה �

.ובקבלת ההחלטות לפי המידע המוצג בפניה� בהתיעצותשותפי� �



תהליך קבלת החלטות
:השיקולי� העיקריי� בבחירת סוג החופשה כללו

.מבצעי� אטרקטיביי��

.זמ� פנוי�

.)זוג, חברי�, שפחהמ–יוצא לחופשה מי (הרכב היוצאי� לחופשה �

.מיקו��

).א( קיימת קורלציה בי� המיקו� למזג האוויר, העדפה לאביב(מזג אוויר / תקופה�

).בכוכבי�קיי� צור( בדירוג (האכסו� ורמת היוקרה  סוג–תקציב ויכולת כלכלית , עלויות�

).טיול בטבע, ספורט, חופשה משפחתית, מנוחה(ת פעילות רמ – מטרה �

.מש( החופשה�



מקורות מידע
:רוב הנחקרי� התיחסו למידע ממספר מקורות

.בראש וראשונה אינטרנט�

.רשימות דיוור ותפוצה של בתי מלו� ואתרי תיירות�

.מכרי� ובאינטרנט �המלצות �

.מבצעי� דר( מקומות עבודה��

.סוכני נסיעות �מיעוט �

:לגבי אטרקציות�

.דוכני מידע בבתי מלו��

.עלוני� במרכזי מידע לתיירי��

.עלוני� בצימרי��



הצעות הנחקרים להעשרת  
חופשות

.בחבילהשהספורט הימי יהיה כלול , מחירי� של הספורט הימיהורדת •

סלסלת  , ממתקי�, פליירי� ע� הש� שלנו, פני� בחדרקבלת , ופרי� בחדר'צ•

.פירות

.טיסותסבסוד של , טיסות כלול במחיר•

.מסיבה/ הופעה/ לאטרקציות בשעות הערב , ממקו� למקו�מידע ושירותי הסעה •

.  של(בהתא� לאזור , לפי גילאי� ועיני�התאמת הצעות לבילוי ••

".קופוני�לפה אנשי� ותקבל תביא "–התיירות הצעה למשרד •

.  ומסעדותפאבי� , פסטיבלי�, טיילת תוססת ולא רק חנויות ושופינג•

.  ולשווק אות�, כולל הדרכה בלילה, פיתוח מסלולי טיולי�•

.ובננותקטי* תפוחי� , שיווק מסלולי�בצפו� •

.  קולינרישבוע בנושא סו* : כגו�, בנושאי� ספציפיי�ארגו� חבילות מיוחדות •

לנווה  . "שחי ש�מישהו ע� סיור לנווה צדק , של נווה צדק האיזורא יש את "בת•

נות�  זה ) ולא מדרי((וא� אני אשמע מישהו שגר ש� , צדק כל אחד יכול להיכנס

.'ל נחלאות בירושלי� וכד"כנ". אחרתתחושה 



מחקר כמותי

ל ג�  "יצאו ג� לחו
באר�

יציאה לחופשה בשנה האחרונה

לא יצאו כלל
30%

ל"יצאו רק לחו
18%

באר�
17%

יצאו רק באר�
35%

ס� הכל יצאו  
לחופשה באר�

52%



יצאו רק בארץ
32%

לא יצאו
30%

 � האחרונהלחופשה בשנה  יצאו

2002

32%

יצאו גם וגם
20%

ל"יצאו רק בחו
18%

30%



מחקר כמותי

פעמיי�
35%

2.1ממוצע  !האחרונהבשנה לחופשה באר� יציאה 

פע� אחת
40%

שלש פעמי�
15%

ארבע פעמי� ויותר
10%

שלש פעמי�!יותר מ
25%



)אחוזים(מקורות מידע לחופשה בארץ 
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אחוזים -ביצוע הזמנה
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שאלה  (צרכים וציפיות מהחופשה 

אחוזים -)פתוחה
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שרות 
ויחס טוב

נקיו�  
וסדר

אפשרות 
לבילוי

אוכל 
מגוו�  
וטעי�

נו* שונה  
מהבית

מקו� 
שקט
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לילדי�
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37 36 36
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16 15
8 5



חשיבות היבטים שונים מהחופשה 

אחוזים -)שאלה סגורה(

70

80

90

100

76
71 69

61

0

10

20

30

40

50

60

לגלות אתרי�  
חדשי�

להתנתק ולהגיע  
לנופי� אחרי�

להשיג דיל טוב לנפוש במסגרת  
משפחתית  
מורחבת

לקחת חלק  
באטרקציות

לבקר באתרי  
מורשת יהודי�

61

49
44



הזדהות עם היגדים
אני יוצא לחופשה 

רק בחגי� 
ובחופשות ג� א� 
המחירי� יקרי�

30%

אני יוצא לחופשות 
כשאני משיג דיל 

אטרקטיבי
70%



חשיבות שמירה על הסביבה

+  במידה בינונית
בכלל לא+ מועטה

37%

+  במידה רבה מאוד
רבה
63%

37%





חוות דעת על חוק הנופש

לא + יעלה במעט
ישפיע
32%

+  יעלה מאוד 
בינונית
68%

32%



חוות דעת על פיצול החופש הגדול

+  יעלה מאוד +  יעלה מאוד 
בינונית
46%

לא + יעלה במעט
ישפיע
54%



חוות דעת על שינוי יום המנוחה

+  יעלה מאוד 
בינוניתבינונית
42%

לא + יעלה במעט
ישפיע
58%




